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Recapitulando

¢ Qué es emprender?
Actitud que voy a tomar frente a mi emprendimiento

Estadios del emprendedor: existencia, supervivencia, éxito,
despegue y madurez de recursos

Curva de aprendizaje: meseta, retroceso, avance
Mundo VICA: volatil, incierto, complejo y ambiguo.
Ikigai: reconocer mi propésito




En lo que
ERES
BUENO

Confortable,
pero sensacion
de vacio

|._

IKIGAI

Lo que
AMAS

Goce y sentido
de realizacion,
pero sin riqueza

Pasion Misién

Por lo que
te pueden PAGAR

Entusiasmo y
complacencia,
pero sensacion
de incertidumbre




V 4 ° L0 QUE AMO
Proposito
Escribir
Comunicar
Locucion
Crear contenidos
Bailar

LICHE STHEE A LO QUE PUEDO COBRAR
Ensenar y simplificar

conceptos Marketing Digital

Crear contenidos s Publicidad
Creatividad Monetizar contenidos

Marketing Digital Cursos
Afiliados

L0 QUE EL MUNDO NECESITA

Contenidos positivos
Contenidos
accionables de
desarrollo humano
gratuitos.




Propdsito: mi zona unica

Mis
pasiones

Mis
talentos




Proposito: mi zona de influencia




Proposito

Algo que nos levante
cada manana

Nos da respuestas
anosotrosya
nuestros seres

queridos

Nos ensefia a decir
que no a aquellas
C0Sas que No Nos
llenan

¢Coémo se define
un proposito?

Que nos permita seguir
en la lucha sin importar
las circunstancias

Un punto de
referencia, que nos
aclare el camino a
sequir

Un proposito nos
permite definir

prioridades
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MISION

Razon principal por la que existe (propdsito u objetivo y funcion dentro de la
sociedad)

Establece la base del plan de negocios y estrategias.

Bien definida = breve, concisa y facil de comprender para el publico objetivo.
Debe responder a cuestiones como: ;qué hacemos?, ;por qué lo hacemos? o
¢para quién lo hacemos?, diferenciandose de su competencia.

EJEMPLO:

Airbnb: deja ver que sus clientes se sentiran como en casay no
tendran que preocuparse por nada durante sus viajes.
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VISION

A dénde se dirige, metas a medio y largo plazo, DEFINE EL CAMINO.

Debe responder ;qué se desea lograr?, ;hacia donde nos dirigimos?, ;donde queremos
estar en un futuro? y ;como lo conseguiremos?

EJEMPLO:

Airbnb: su vision es ofrecer su servicio de hospedaje en todo el mundo, tanto para los
huéspedes como para los anfitriones.




VALORES

Complementan la mision y vision.

Son principios sobre los que se fundamentan las acciones y decisiones.

Definen pautas sobre las que se trabaja Y el comportamiento ético de la empresa
Responden preguntas como: ;c6mo somos?, ;en qué creemos? 0 ;cOmo es nuestra
cultura organizativa?

Airbnb: “campedn de la misidn, ser un anfitrion, simplificar, cada cuadro importa,
abraza la aventura.”
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MARCA PERSONAL
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MARCA PERSONAL

Contar con una marca personal establecida te encamina a crear una carrera como
emprendedor y comenzar tu negocio personal.

OBJETIVD CLIENTES

AUTOCONO

MENSAJE




MARCA PERSONAL

Autenticidad

Ser genuino y transparente para conectar con tu audiencia.
Claridad

Vision clara de quién sos y qué queres lograr. Tu identidad profesional, tus
fortalezas y metas claras.

Propésito

Alinear tus acciones

Coherencia

Mantener imagen y mensaje consistentes.

Diferenciacion
Identifica eso que te hace Unico y comunica claramente tu valor.




MARCA PERSONAL

Relevancia

Desarrollar contenido valioso que resuelva problemas, que inspire, eduque o
entretenga a tu publico objetivo.

Consistencia

Presencia constante

Conexion emocional

Empatia

Credibilidad

Demuestra tu experiencia y conocimientos.

Influencia

Ideas de manera persuasiva, inspirar con tu ejemplo.




MARCA PERSONAL

Desafio Semanal

Ajustar mision, vision y valores.

Preguntar a 5 personas conocidas y 5 no tan cercanas que

palabras los definen a ustedes y a su emprendimiento.
Definir marca personal




MARCA PERSONAL

Contar con una marca personal establecida te encamina a crear una carrera como
emprendedor y comenzar tu negocio personal.

OBJETIVD CLIENTES
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COMO MEJORAR TU MARCA PERSONAL

Participar
No pasta con asistir a los

eventos, participar en elles
@5 clave,

™ comparir Bl

En los eventes debemas
L81 QENEIOSOS y compartit
nuestras conccimiento,

i solo buscamos vender”
no nos diferenciaremons,

Conoce el sector

Hacer networking ya

23 wirtualmeanta o en
eventos es imprescindible
para conocer el estado del
wector y wus necesidades.

Ser activo en las redes es
una buens manera de
ganar visibilidad y ayudara
a darnos a conocer,

Eventos

&)

' Conocerncs a nosctros mismos

s clave para saber dirigir
nuestro camino profesional
y saber dénde debemos
enfocar nuestras esfuerzos

Especializaciéon
Especializarnos en un tema

es Clave para que se vincule
nuestro nombre 2 esa materia

Es importante no perder el foco
podemces ser expertos en una
casa, pera ne en toda

m

nerar centenido de utilidad

en diferentas formatos ayudard
8 (Ue SE NOS ECONOZEa CoMmo
expertos
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Es un método para generar ideas innovadoras que centra

su eficacia en entender y dar solucién a las necesidades
reales de los usuarios.




; QUE ES DESIGN THINKING?

- -

El procéso de

Design Thinking
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http://www.youtube.com/watch?v=YZi7Gb5rK4U

5 pasos: EMPATIZAR

Los problemas que tfratamos de resolver no son los
nuestros, son problemas de ofras personas.

Para crear innovaciones significativas necesitamos

conocer a los usuarios y sus formas de vida.




5 pasos: EMPATIZAR
MAPA DE ACTORES

Mejora en control de seguridad aeropuertos
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5 pasos: EMPATIZAR
MAPA DEL TRAYECTO

Registro & Retirar Pelicula
boletos Entrada
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Salade
espera

Experiencias




5 pasos: EMPATIZAR
MAPA DEL TRAYECTO




5 pasos: DEFINIR

Es importante determinar con exactitud el desafio del proyecto.
EL PROBLEMA

Enmarcar el problema adecuado es la Gnica manera de crear la solucién
correcta.




5 pasos: DEFINIR

POINT OF VIEW




5 pasos: DEFINIR
POINT OF VIEW

Flor es una coach que vive en Bariloche, tiene dos gatas, Leiay Muna. Po
su trabajo, viaja al menos dos veces por mes y deja sus gatas al cuidado

de su familia pero no tiene auto. Flor necesita encontrar el transporte
ideal que pueda mantener la seguridad de sus gatas, porque piensa

mucho en ellas y se siente mal cuando los deja con desconocidos
mientras esta de vigje.
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5 pasos: DEFINIR
POINT OF VIEW

Necesita

Necesidad (VERBO / FRASE)

Porque

Aprendizaje / Motivo




5 pasos: IDEAR

En esta etapa todas se combina el pensamiento racional y la
imaginacion. El objetivo es pensar y evaluar soluciones.

No se trata de encontrar la idea correcta, se trata de crear la mayor
cantidad de ideas posibilidades.




5 pasos: PROTOTIPAR

¢ PARA QUE?

e Para comunicar mejor, si una imagen vale mil palabras, un
prototipo vale mil imagenes.

e Para empezar conversaciones. Las conversaciones con los
usuarios son mas eficientes cuando estan concentradas sobre
algo con que conversar como un objeto o un dibuijo.

e Para evaluar las alternativas. Ayuda a desarrollar bien distin
ideas sin tener que comprometerse con una demasiado tem
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BENEFICIOS

Reduce el riesgo

Mejora la calidad

Aborda las necesidades reales
Fomenta la innovacidon al explorar multiples vias para el
mismo problema




; QUE ES DESIGN THINKING?
BENEFICIOS

Convierte los problemas en oportunidades

Fomenta el trabajo en equipo (multidisciplinario)
Mejora la empatia en la cultura empresarial
Se obtiene resultados tangibles y consistentes




Desafio Semanal

Disenar logotipo, nombre, eleccidon de colores

Brainstorming para resolver POV
Mapa de actores
Mapa de trayecto




